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Identificare la fonte e ‘occultarla’ alla
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Disincentivare la concorrenza: anticipare,
dissuadere e minacciare

Diagnosticare il vantaggio: ambiguita
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Il vantaggio della prima mossa
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e La reputazione e i segnali
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o sviluppo della domanda

a creazione e la diffusione dalla conoscenza

la ‘generalizzazione’ del ciclo di vita
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Quale modello?

Innovare o imitare?
La guerra degli standard

Condividere il rischio dell'innovazione
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Sviluppare la creativita

Lavorare per processi in team interfunzionali

Capovolgere i punti di vista: cercare problemi
per le soluzioni
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